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OZET

Toplumsal gatismalarin 6zinu kavrayabilmek, propagandacilari
taniyabilmek, onlarin tekniklerini anlayabilmek ve
degerlendirebilmek, davraniglarinin ardindaki gergek guduleri
saptayabilmek, mesajlarini ¢gagdas toplumun degerleri agisindan
ve elbette kisisel ¢ikarlar acisindan tartmak icin bir demokrasideki
siyasal sUrecler iginde propagandanin yerini anlamak énemlidir. Bu
nedenle calismamizin odak noktasini propaganda metinlerinin
nasil taninabilecegdi olusturmaktadir.
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PROPAGANDANIN TANIMI VE FARKLI
DISIPLINLERLE ILISKiSi

Modern diinyanin tartismasiz siyasi sistemi olan
demokrasilerin kamu iradesine yaslanma zorunlulugu
medyayr ve medya araciigt ile gerceklestirilen
propagandayi siyasal ve toplumsal yasamin ayrilmaz
bir pargast haline getirmistir. Yogun propagandanin
halk iizerinde etkili oldugunun anlasiimasi iizerine,
iktidarlar hedeflerine ulasabilmek icin propaganda
savagl vermeye baslamiglardir. Yonetime talip
olanlarin, yonetilenlerden destek almasi gerektigi
stirece, ikna edici iletisim tarzinmn simdi oldugu gibi
gelecekte de kullanilacag: agiktir.

Medya araciligt ile gergeklestirilen
propagandalarin etkisi konusunda iletigim bilimcilerin
yapmis olduklarnn aragtirmalar farkli  sonuglar
vermektedir. Medyanin birey ve toplumlar iizerindeki
etkileri konusunda yapilan ik arastuimalarda
(Lippmann, 1922; Lasswell, 1927; Mill, 1975), alici
durumundaki bireylerin rolleri kiigiimsenmistir. Ilgili
caligmalarda bireylerin medya mesajlari karsisinda
glicsiiz kaldiklart ve kolayhkla manupile edildikleri
iddia edilmisti. Ancak ozellikle Lazarsfeld'in
caligmalariyla medyanin toplumsal yasam derinden
etkileyebilecegi goriisti, yerini daha dengeli iddialara
birakmustir, Bu goriise gére medyanin giicii toplumda
var olan goriis ve diisiinceleri desteklemekle sinirhdr.
Medya araciligi ile yapilan propagandalar da aslinda
sadece var olan goriis ve argiimanlarnt destekler.
Alicimin etken oldugu bu goriise gore, birey sosyal bir
gruba katilma gereksinimini karsilamak icin kendi
istegiyle propagandalardan etkilenir.

Seksenli  yillara gelindiginde ise, Noelle-
Neumann'm (1989: 360) yaptig1 ampirik arastirmalar
ile, medyanin ve medya aracilif1 ile gerceklestirilen
propagandalarm toplum {izerindeki etkilerinin -
sanildigmin aksine- ¢ok biiyiik oldugu kamitlanmugtir.
Noelle-Neumann (1983), Federal
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Almanya'da 1965 ve 1972 yillarmda yapilan genel
secimlerde, medya organlart ve galisanlarinin genel
olarak SPD ve FDP partilerine angaje olmalarindan
dolayi, W.Brandtin yeniden Federal Almanya
Sansdlyesi olarak secildigini ampirik arastirmast ile
ortaya koymustur. Bu ve benzeri ¢alismalar,
giinlimiizde medya aracihigi ile gergeklestirilen
propagandalarm  etkin oldugu savim1  yeniden
gliclendirmigtir. Bu c¢alismamizda biz de ozellikle
Elisabeth Noelle-Neumann'in (1998) iletisim bilimine
kazandirdigy "suskunluk sarmah" modeline dayanarak,
propagandanin modern toplumlarda daha ¢ok kabul
gordiigii goriistine yer verdik.

Bu goriisii savunmamizin nedeni, 6zellikle modern
toplumlarda bireylerin kendileri ile ilgili Un, statii,
zenginlik, giizellik gibi erdemlerin, ancak bagskalari
tarafindan da desteklendigi ve onaylandigi siirece
etkili ve gecerli sayildigimi bilmemizdendir. En dogru
yargilarda bulunan insanlar dahi, toplum karsisinda
dikkatli ve korkaktirlar. Cevrelerini dikkatlice
sezgileri ile kontrol ederler ve dislanmamak korkusu
ile genellikle medya aracilig: ile kendilerine sunulan
genel gecer arglimanlan sadece tekrar ederler.
Tekrarlar yogunlastikca ayni argiimanlar bu defa
referans kabul edilir. Sadece "sert ¢ekirdek" olarak
tanimlanan, gergek anlamda 6zgiir ve 6zgiin bireyler
genel gecer argliiman ve sloganlara karsi durabilirler.
Bireysellesmenin, 6zgiirlesmenin ve degisime agik
olmanin yerine siirekli yukardan asagiya dayatmalar,
tabular ve duraganlik dngdren az gelismis toplumlarm
tiyeleri arasinda dogal olarak propaganda metinleri
daha az dikkatle ele alinacak ve kabul gorecektir.

Insanlarm  orgiitlii  topluluklarda  yasamaya
baglamalartyla  birlikte, yOnetime talip olanlar
yonetilenlerle belirli bir siyasal tutum ve davranisa
yonelik bilingli ikna ¢abalarindan olusan bir iletisim
kurmuslardir.  Politik iletisim genellikle politik
aktorlerden "yukaridakilerden" vatandaglara
"asagidakilere" dogru gergeklestirilen
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bir iletisim tarzi olarak kabul edilir (Sarcinelli, 1987:
22). Politikanin
sahnelenisinden nesnel

senaryosundan kurgusuna,
enformasyon aktarimina,
bilgilendirmesinden bilinglendirmesine, kisaca biitiin
iletisimsel faaliyetlerine politik iletisim ya da
propaganda diyebiliriz (Czerwick, 1998:254). Tarih
boyunca yodnetenler, yonetilenleri kendilerinin "iyi" ve
"dogru" olan1 yaptiklarina inandirdiklart = siirece
kabul
kamuoyuna dayanir. Kamuoyu ise bilingli ve orgiitlii
ikna Politik

iirettikleri enformasyon, kitle iletisim araglar1 ile

"giicli" ve "biiyik" edilmiglerdir. Giig,

¢abalarindan  etkilenir. aktorlerin
kamuoyuna duyuruldugundan, kamuoyunun dikkatini
cektigi oranda olumlu ya da olumsuz propaganda
etkisi yapabilmektedir. Bu nedenle &zellikle genclerin
sosyallesmelerinde ve siyasallagmalarinda 6nemli rol
istlenen  propagandanin  ne  oldugu  sorusu
egitimcilerin O6nemle iizerinde durmalar1 gereken

konulardandir.

Propagandanin  6zelligine, bi¢imine, olusum
stireglerine, etki bigimlerine gore tanimlarini vermek
miimkiin. Ancak ¢alismamizin amaci ¢agdas insanin
propagandayi tanimasina yardimci olmak oldugundan,
propaganda kisaca tanimlanacaktir. Bektas'a gore
(1996:180) propaganda, "kisi ya da gruplarin fikir,
kanaat ya da davranmislarin etkileme amacina yonelik
iletisim olarak tamimlanabilir”. Brown (1992: 23-24)
ise propagandayi daha genel kapsamda ele alarak

"tiim iletigim, egitim ve kiiltiir alanlarimda insan

davranislarmi  giidiilemek ve yénlendirmek igin
girigilen sistematik  faaliyetlerdir” seklinde
tanimlamaktadir.

Propaganda teknik ve tarzlar1 hem totaliter hem de
demokratik rejimlerde hi¢ anlasilmayacak oranda
gelistirildi ve zariflestirildi. Bu degisim daha en
basindan sozciiklerin se¢iminden propagandanin ne
sekilde ortaya konacagina dair biitiin boyutlar ile ele
alinmaya baglandi. Artik kitle gosterileri ve saldirgan
tavirlar yerine, bireysel farkliliklar1 ve bagimliliklar
kullanan

bir yeni tarz gelisti. O nedenle arttk Nortcliffe ve
Goebbels tarihte kalmistir ve tarihi kisilikler olarak
ilginctir. Bugilin gereksinim duyulan propagandanin
dilini aragtiran, onu kitle psikolojisi ile iliskilendiren
arastirmalardir. Bu nedenle iilkemizde {izerinde
durulmayan propaganda egitimi, halkin aydinlanmasi
ve olaylar karsisinda belli bir durusunun olabilmesi
icin son derece onemlidir. Bununla birlikte dil ile
politika arasindaki iligkinin Onemi, son yillarda
iilkemizde de kavranmaya baslanmustir. ikna edici
iletisim  tiirlerinden  olan  politik  propaganda
metinlerinin hazirlanmasini {istlenen yeni bir hizmet
sektorii kurulurken, diger yandan politik sdylemin
analizini tistlenen bir bilimsel disiplin dogmustur.
Oncelikli olarak bilmemiz gereken Burton'un da
ifade ettigi gibi (1995: 10),
programlar hi¢bir yerden, hicbir neden olmadan

"Kitaplar, kasetler,

oylece ortaya ¢ikmaz. Nigin bu sekilde olugtuklar:
onemlidir;,  ciinkii baks
olurlar”. Bu

diinyaya agimizin
bi¢imlendirilmesine  yardimci
bicimlendirme siirecinde propaganda onemli bir rol
oynar. Bu nedenle ¢agdas birey, bir materyalin
propaganda igerip igermedigini kavrama kapasitesine
sahip olmalidir. Aksi takdirde c¢agdas bireyler,
propagandacilarin  goriislerini kendi goriisleri gibi
hararetle savunacaklardir.

Propaganda  her insanmn  ilgi  sahasma
girebilmektedir. Ancak oncelikli olarak her egitmen,
Ogrencilerini propagandalarin etkileri konusunda
aydinlatmak  zorundadir.  Ozellikle  propaganda
cesitleri lizerinde fazlaca durarak en kapsamli bir
sekilde yanlis yonlendirilmeleri engellemek amag

edinilmelidir.

Politik propaganda bir ¢ok farkli agilardan ele
alinabilir. Bir icin propagandada farkli
donemlerdeki tarihsel etkiler ve bugiiniin olaylari ile
kargilagtirmali  degerlendirmeler birinci derecede
onemli sayilabilir. Bir psikolog igin propagandanin
neden etkin bir ara¢ oldugu sorunu énem kazanacaktir.
Insanin  hangi psikolojik harekete
gecirildigi tartisilacaktir.

tarihgi

stire¢lerinin
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Kitlesel bir giidilemenin miimkiin olup olmadigy, ya
da hangi oranda insan davraniglarinin bu etki altinda
kalabildigi 6nem kazanmaktadir.

Bir sosyolog icin propaganda ile toplumsal yapi
arasindaki iligki onemlidir. Propagandanin endiistri
toplumlarmda endiistri 6ncesi toplumlardan farkli
sekillerde mi kurgulandigi ya da kurgulanmak
zorunda oldugu sorusu 6nem kazanmaktadir. Hangi
sosyal stati ve smfa mensup gruplarm
propagandadan daha fazla ya da az etkilendikleri de
gene bir sosyologun ilgi sahasina girmektedir.
Propagandanin hedefi insan gruplarmin tutumlar
iizerinde  kontrol  kurmakt.  Bu  nedenle
propagandacilar sosyoloji ve psikoloji bilimlerinin
verileri  dogrultusunda  teknikler  olustururlar.
Propaganda ozellikle duygusal tepkileri
uyandirmaya yoneliktir.

Bir edebiyatgt ya da dilbilimci igin ise, metnin
bizzat kendisi 6nemlidir. Propaganda etkisi yaratmak
icin hangi efektler kullamlmistir? Propagandanin
somut izlerini takip ederek metnin etkisini dlgmek igin
hangi anlambilimsel ve s6z dizinsel islemlere tabi
tutmak gerekecektir metinleri? Metnin hangi baglam
diizleminde ortaya cikartildigt da gene Onemlidir.
Ayrica teknik olanaklarim etkisi nedir? Ornegin bir el
ilant ile televizyonda yapilan bir sylesinin etkisi ayni
midir? Bu tiir sorularm yamitlan aranirken dikkat
edilen temel nokta hangi sozciklerle bu etkinin
olusturuldugu sorusudur. Hangi iisliibun kullamldigt
ve sozciiklerin i¢erik analizleri Gnem kazanmaktadir.

Ikna edici iletisim tiirlerinden olan propaganda
metinleri, siyasetle dilin, dil ile siyaset iligkisinin
kanitidir. Propaganda metinleri etkileri bakimmdan
incelendiginde, dilin siyasal sistemlerde karar alma
stireclerini nasil etkilediginin kanitlartyla doludur.
Propaganda metinleri politikanin dilini  aragtima
konusunda malzeme sunmaktadir. Propaganda metin
analizleri aym zamanda dilin siyasal erki ele
gecirmek icin nasil kullanildiginmm 6rneklerini verir.
Bu analizler, il-
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gililerin giicii nasil uyguladigimin ve onu siirekli olarak
nasil elinde bulundurdugunun bir gostergesi
olacaktir.

PROPAGANDA ACISINDAN TUTUM VE
DAVRANISLAR

Tutumlar, his ve duygularla ilgilidir ve erken
yaglarda edinilirler. Freud'e goére biling ve biling
altnimn olusturdugu kisilik katmanlar bireyin tutum ve
davranislarma yon verir. Kisilik katmanlarinda ise
icgiidiiler, cocukluktan kalma amnilar, biling alt1
faktorler etken olur. Insanlar yasamlar1 boyunca
biriktirdikleri rasyonel ve duygusal yonleri bulunan
deger ve inanglar yardimiyla, karsilastiklart durumlar
kargisnda ne gibi bir tutum ve davrams icinde
olacaklarm belirlerler. Tutumlar erken yaslarda
edinilir ve zamanla kaliplagir ve ¢ok az degisiklige
ugrar.

Katz (1960: 168) tutumlar1 "bireyin bir sembolii,
bir nesneyi, veya cevresindeki diinyamn bir boyutunu
olumlu ya da olumsuz olarak degerlendirmesi
onegilimi " olarak tanimlar. Bireylerin belirli olaylar
karsisinda sergiledikleri tavirlar onlarin tutumlarini
belirler. Tutumlarda fiili bir hareket gerekmeyebilir,
ancak davraniglar gozlemlenebilir olmak
durumundadirlar.

Inceoglu'nun da belirttigi gibi (1985; 72)
propaganda ancak toplumsal denetim kavrami
icerisinde bir anlam kazanacak ve soyutluktan
armacaktir. Toplumsal denetimin kaynagi merkezi
otorite olmakla birlikte, toplumsal denetim araglart ve
sekli ~ Onemlidir. Konumuz baglammnda ele
aldigimizda, toplumsal denetim araglar kitle iletisim
kanallar1 ile bireylere iletilen ve onlar1 belirli
davraniglara yonelten simge ve sembollerdir. Bu
simge ve semboller araciligiyla olusturulan algisal
alem, sahip oldugumuz anlamlandirma haritalar ile
birlikte siyasal kiiltlirlimiizii olusturmaktadir.

”

Propaganda, tutumlan inandirarak degistirmek
ister. Tutumlar genellikle his ve duygularla
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ilgilidir ve bu nedenle degistirilmelerinde de

duygusallik onemlidir. Kisinin tutumlarini
degistirmesi; a) tutumun derecesine, b) bireyin kisisel
ozelliklerine ve c¢) i¢inde bulundugu grubun
ozelliklerine gore farkliliklar tasir. Bu nedenle
bireylerin tutum ve davraniglarini etkilemeye yonelik
propagandada kisilik yapilart da dikkate alinir.
Bektas'a gore (1996: 72), kisinin kanaat ve tutumlarini
"algilama, oOzdeslesme, kizginlik, bunalim, tercihler,
bikma, uyusmazlik, catisma, kompleksler, degerler,

basmakalip fikirler" her zaman etkileyebilir.

Tutum ve davranislar etkileyen kisisel faktorlerin
yanisira, yukarda belirtildigi gibi, ideoloji, etnik
koken, kiiltiir yapisy, kitle iletisim araglari, din, siyasal
kurumlar v.b. faktorler de

cevresel bireylerin

kanaatlerini bigimlendirir.

PROPAGANDANIN ISLEYiSi

Tim iletisim eylemleri bir siire¢ i¢inde sosyal
hayata akar. Bu siireci propaganda analizi agisindan
degerlendirdigimizde, kaynak tarafindan kodlanmis
iletilerin, alic1 tarafindan ¢6ziimlenmesi siireci olarak
tanimlayabiliriz. Kodlanmis iletinin nasil "agildigt"
ondan ¢ikarilan anla-

Tablo 1. fletisim Siirecinin Psikodinamik isleyisi

min seklini etkiler. Propaganda materyallerini genel
olarak metinler seklinde kabul edersek, bu metinler

bizi esas olarak amaglanan iletiyi almaya
yonlendirecek sekilde yapilanmugtir. Metin
¢oztimlemeleri ise, materyallerdeki anlamlarin

okunmast demektir. Metinler anlam bakimindan ele
alindiginda - ister agik, ister kapali (ima edilen) olsun
-, i¢lerindeki deger iletileri 5nem kazanir.

Kitle iletisim araclar1 ile yapilan propagandanin
etkisi, bilim adamlarm1 bu konuda arastirmalar
yapmaya yoneltmistir. Laswell formiilii temel sorunu
sistemli bir sekilde siralar: "kim,; hangi kanalla; kime,
ne diyor, ne gibi bir etki olugturuyor.” (McQuail, D.
ve Windahl, S., 1997: 23). Propaganda analiz siireci
iic etkenden olugmaktadir: propagandaci ve ilettigi
mesaj; kullanilan iletisim araglari ve etkilenmek

istenilen 6zne.

DeFleur ise iletisim siirecinde propagandanin
etkilerini kolayca arastirabilecegimiz "psikodinamik
modeli" gelistirmistir (DeFleur 1970). Bu modele gore
etkili bir sekilde ikna etmenin anahtar1 bireyin i¢
psikolojik yapisini degistirmektir. Bu degisim ile
birlikte arzulanan davranig tepkilerine varilacaktir

(McQuail, 1997: 74).

Ikna edici mesaj

Gizli psikolojik siireci
harekete gegirir veya
degistirir; drnegin tutumlarin
olusumunu

Acik davranig yoniinde
degisimi basarir
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Propagandalar bize diinyay1 ve olaylan nasil
yorumlamamiz gerektigini gosterirler. Propagandalara
dayanan olaylar1 yorumlama ve diinyay1 algilama
tarzi, egitim silirecinden farkli olarak duyulan
giidiilemeye dayandigindan dogal degildir. Dogal
olmayan bu iletisim siirecinde mesaj kadar kodlarm
acthimim istlenen alici da 6nemlidir. Propagandact
mesajlarini ¢ok giizel bir sekilde ambalajlayip alictya
gonderebilir. Fakat alict edilgenlikten kurtularak,
ambalajdan farkli bir malzeme ¢ikartabilir. Bunun igin
olaylar karsismda belirli bir durusu, diinyayr
yorumlama kapasitesi ve 6zgiir iradesi olmasi gerekir.

Tletisim siirecinde ortaya cikan yanlis anlasiimalar
ve anlam kayiplar "antropi" , olgularin hi¢bir zaman
kesin ve net olmadiklarim, iletilen mesajlarm hedef
tarafindan algillanirken yoruma tabi tutulduklarim
gdstermektedir. Tletisim siirecindeki bu tiirden hatalar,
propagandacinin  garpittigi  gergeklere, kiskirttigt
Onyargilara bagli olabilir.

PROPAGANDANIN OZELLIKLERI

Propagandanm temel kurallart degismez. Ancak
cagdas propaganda bunlara yenilerini ildve etmistir:
Sempati  kurali, Sentez Kurali, Siirpriz Kurals,
Yineleme Kurali, Birlik Kurali, Zamanlama Kurali,
Abartma ve Carpitma Kurali, Basitlestirme ve Tek
Hedef Kurali, Uyumlastrma Kurali, Yayilma Kurali,
Devamlihik Kural1.

Tletisim siireci, iletiyi aktaran birey, ileti ve iletinin
alicist bireyden olusan ¢ift yonlii bir yapidadir. Ancak
insanlarin bir ileti kaynagi olusturabilmeleri, bunu
diger bireylerin anlayabilecegi simge ve sozciiklerle
kurgulamalarma, bir ileti alicis1 olmalan da iletideki
simgeleri ¢oziimleye-bilmelerine bagli bulunmaktadir
(Erdogan ve Alemdar, 1990: 170). Bu nedenle
propaganda kitleden soyut olarak bireye yonelmez.
Birey diger insanlarla birlikte ortak degerler
(motivasyonlari, duygulan, mit'leri) paylasmasi
acisindan ele alinir ve ortalama bir diizeye hitap edilir.
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Propaganda, biitiin insanlara 6zgli korku ve
sevingleri, tutku ve giidiileri harekete gecirir.
Propaganda wksal karakteristiklere, ~geleneklere,
kiiltiirel Ozelliklere ve mitlere dayanarak yapilir.
Toplumlarm derin egilimlerini yansitan kollektif mitler
kitle iletisim araglari ile ayni anda harekete gegirilir ve
izleyiciler farkli mekanlarda olmalarma ragmen aym
ilgi ve c¢ikarlant paylasan psikolojik bir kitle
olustururlar. Kitle iletisim araclarmin etkinliklerinin
baslica nedeni Kapani'ye gore (1988 : 150), olaylar:
ve yorumlar: ¢ok kisa bir zamanda ve ¢ok biiyiik
kitlelere yayabilmeleri ve boylece onlarmn kanaatlerini
yonlendirebilmeleridir.

Goriildiigli gibi, iletisim siireci sadece basit
anlamda alict ve gondericinin belirli bir kanal
tizerinde yaptiktan ileti aktarimindan ibaret degildir.
Ozellikle siyasal iletisimde, iletileri aktarmak icin
kullanilan simgesel sifteler toplumlarn kiiltiir yapilan
ile bagintihdir. O nedenle iletisim, basitce bilgi ve
davramglarin aktarilmasi olarak agiklanamaz.

PROPAGANDACI GERCEGI NASIL
CARPITIR?

Yukarda deginildigi gibi, propagandanin ¢agdas
onciilerinden olan Ingiliz Lord Northcliffe ve Alman
Joseph Goebbels artik bizler igin sadece tarihi bir imaja
sahipler. Oysa her ikisi de politik propagandanin tarz
ve teknigi konusunda uzun yillar 6rnek alnmuslardir.
Ancak cagdas propagandalar ne Northcliffe ne de
Goebbels'in teknikleri ile analiz edilemeyecek, hatta
anlasilmayacak kadar karmagiktir.

Bir olgunun dogrulugu ya da yanlishg goriiniiste
son derece basit bir sekilde saptanabilir. Oysa isin
icine propagandacilar girdiginde durum hi¢ de kolay
aciklanamaz. Toplumsal catigmalarin 6ziinde de bu
tiirden propagandalaran tesiri vardir. Kisilerin deger
yargillan ve kanilan, propagandacilarm carpittig
gerceklere bagh olabilir.
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Propaganda metinleri genellikle ylizeysel, dar,
kliselesmis, ¢ok az agiklayici ve elestirel tar tismaya
kapalidir. Toplumsal sorunlar yerine olaylar iizerinde

dururlar.

Olgular ve olaylar hi¢cbir zaman kesin ve net
degillerdir. Iletisim siirecindeki hatalarin ¢ogu, ayni
olgu ve olaylar hakkinda farkli iletisim kanallarinin ve
cikar gruplarinin temsilcileri tarafindan olaylarin
farkli aktarilisindan kaynaklanmaktadir. "Hersey giin
gibi ortada" dendigi halde, hangi olay ya da fikir
dogrudur bilinmez. Bu siire¢ nasil isler, propagandaci
yalan m1 soyler?

Toplumsal olaylar ya da siyasal fikirler hakkinda
genellikle propagandacilar yalan sdylemezler. Boyle
bir durumda itibarlar1 kaybolur ve giivenilirlikleri
kalmaz. Bu nedenle agagidaki tabloda isaret edildigi
gibi bir ¢arpitma yontemi kullanilir:

Tablo 2. Propagandacinin Gerg¢egi Carpitma
Modeli:

Gergegin )(]Z:gltlhms
Olgunun ya da sadece bir + .
gergegin tamami boliimii gergeklikler ve
biiviitiiliir propagandacint
n

konu hakkinda
dogrudan yalan sdylemeyi tercih etmezler. Ancak

Cagdas propagandacilar bir

dogruyu soyledigi, yazdig1 ya da dogru goriintiiyii
sundugunu kanitlamak i¢in, dogrunun bir pargasini
verir. Propagandaci agisindan segilen "gercekler" ise
One cikartilarak mesaja ilave edilir.

Yukaridaki tabloda goriildiigii gibi, propagandaci
gercek olgu ya da olay icinden biitiinlin iginde bir
fakat
carpitilmaya miisait bir boliim alir. O bolimil oyle

anlami  olan, konteksten  ¢ikarildiginda

biiyiitiir ve abartir ki; gergekle higbir ilgisi kalmaz.

Carpitilan  gercege
duygularini, korkularini ya da umutlarini ildve eder.

ilaveten kendi diisiincelerini,

Propagandaci yeni anlami

insa etmistir artik. Bir sonraki yinelemede, ilk kodlar
gercek kabul edilir ve onun tizerine ilaveler yapilir.
Propagandacinin bir defa eline diisen, bir daha iflah
olmaz. Toplumsal bellekte yer edince de onu tekrar
eski imajina kavusturmak miimkiin degildir. Bu
yontem ozellikle ikna edici siyasal iletisim siirecinde

siklikla kullanilir. Bu nedenle propagandacilari

tanimamiz, argiimanlarim1 bilmemiz , metinlerini
analiz edebilmemiz gerekir.
PROPAGANDA TEKNIKLERI

Cagdas  propagandalar, bireylerin  olaylari

degerlendirme ve diinyay1 yorumlamada kullandiklar
biitlin referans kaynaklarin1 belirlemeye calisirlar.
Biitin diinyada oldugu gibi iilkemizde de medya,
tekellesmis  yapistmin  gereklilikleri  igerisinde
ekonomik/siyasal iktidar merkezlerine bagiml, hatta
kendisi i¢in bir gli¢ oldugunu iddia etmek, temelsiz
bir tez olmasa gerek. Tiirk medyasinin 1999 genel ve
yerel segimlerinde partilere karsi durusunu ampirik
aragtirmalariyla ortaya koyan calismanin sonug
bulgular1 (K.A4.V.,1999:162-178), iddiamiz1 dogrular
niteliktedir. Buna gore, Tirkiye'de medya secim
doneminde tarafli ve dengesiz bir yaym anlayisinin
yanisira  bu  tabloyu tamamlayacak  bigimde
yonlendirici bir yayn anlayisi igerisinde davranmustir.
kendi

etkileyebilmek icin; se¢im yasaklarina ragmen kose

Se¢menleri istekleri dogrultusunda
yazilariyla, karikatiirlerle, gorsel ve isitsel sloganlarla,
fotograflarla, sdylesi ve tartigmalarla, adaylar1 olumlu
ve olumsuz baglamlarda sunmalariyla v.b. bir ¢ok
yollarla propaganda yapmuislardir. Propagandada
biitiin araclar biitiinsellik igerisinde uyumlu bir
sekilde bireye ulasmak igin topyekn kullanilir.
Bireyin genellikle bundan kaginmasi ¢ok zordur.
Ciinkii ne kadar iletisim kanal1 ve tarzi varsa o kadar

propaganda teknigi var demektir.

A.B.D.'de kurulan Propaganda Analiz Enstitiisii
(Institute of Propaganda Analysis), 6zellik-
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le savas yillarinda 6grencilerin propaganday1 tantyip
reddedebilmeleri icin, egitim amagli genel ilkeler
saptamistir. Propaganda teknik ve yontemleri siirekli
degistigi halde, propagandanin dogasi fazlaca
degismez. Bu nedenle Bektag (1996: 165-167) The
Fine Art of Propaganda isimli kitaptan en ¢ok
kullanilan propaganda tekniklerini sdyle siralamistir:
(1) Ad takma (name calling) - Sevilmeyen bir etiketin
kullammi.  Ornegin  giiniimiizde "terdrizm" ve
"terorist" gibi. (2) Gosterigli genelleme (glittering
generality) -Genel olarak 'iyi' kabul edilen bir deyimi
kullanma. Ornegin, "is giivencesi" yasasi olarak
nitelenen bir yasa tasarisini kanun haline getirmek
etkin bir yol olabilir. (3) Transfer - Genel olarak sayg1
duyulan sembolleri kullanmak. Transfer "¢agrisim
yoluyla hayranlik" duyurmayi amaglar. (4) Taniklik
(testimonial) ~ Unlii ve saygin kisilerin destegini
kullanmak. (5) Halktan biri (plain folks) - izleyicilere
aynt gruptan olan bir bireyin ortalama bir kisi
oldugunu vurgulamak. Ornegin, ailesi ile birlikte
yemek yiyen veya cocuklariyla balik tutan adam imaji
aile erkegi olma vurgusunu igerir. (6) Kagit derme
(card stacking) - Tamamen inandirict bir tezi ortaya
cikartmak i¢in olgu ve yanlis fikirleri se¢mek.
(7)Herkes Yapiyor (band wagon) - Birseyi herkesin
yaptiginin ifade edilmesi.

Propaganda analizinde, temel ¢alisma yoOntemi,
ni¢in ve nasil sorulart iizerinde yogunlagmaktir. Bu
sorular belirli konularda inceleme yaparken, kendimize
sormamiz gereken temel sorulardir. Ayrica yineleme ve
temsil etme Ozellikleri propagandada sik¢a kullanilan
ozelliklerdendir.

Yineleme: Ozellikle halk {izerinde yiiriitiilen genel
propagandada, yinelenen mesajlar iizerinde durmak
gerekir. Ayni niteliklerin yinelendigini
gozlemliyorsaniz, mutlaka bir anlami var demektir.
Burton (1995: 90): "bir sey yeteri kadar sik yinelenirse
o seye inanma egilimi dogacaktr” der. Propaganda
malzemesindeki anlamlan ortaya c¢ikarmak igin

oncelikle yinelemenin farkina var-
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mali, nasil ve nigin sorusunu arastirarak sorunu ve
gercek icerik ya da amaci saptamaliyiz.

Temsil Etme (Basmakalip drnekler) Bireylerin bir
konuyu diistinme big¢imleri (tek ya da c¢ok nedenli
olarak), kisinin akil yiiriittigii diizeyin karmasiklig1 ile
siyasal c¢evrenin sagladigi ipuglarmin bir islevidir.
Propagandacilar, halkin sorunlar iizerinde ¢ok alt
diizeyde akil yiiritmelerini isterler. Pek ¢ok insanda
bulunan bilissel
kapasitesi) nedeniyle, halki ikna etmek icin yalin bir
aciklama yapilir. Halkin ¢ogunlugunun kafasinda yalin

smirliliklar(anlama  ve algilama

bir sorunun ya da diismanin bagat hale gelmesi, rakip
diisiincenin ortaya attif1 ¢oziim Onerilerine gecit
vermez. Ayrica insanlari ikna i¢in kullanilan imgelerin,
sablonlarin, yaym araglarinda propagandasi ve reklami
¢ok daha kolaydir.

Bireylerin siyasal ve sosyal bilgileri orgiitlemede
kullandiklar1 Milburn'un  da
(1998:133) isimlendirdigi gibi, semalar denir. Buna
gore bireylerin zihinlerindeki siyasal semalar arttikca,
diisiincelerindeki karmasiklik da azalir. Insanlarm
kullandiklari
olurlar.

biligsel  yapilara

semalar,
Psikologlarmn
dedikleri bu semalar, insanlarin yargilarinda cogu

olaylari yorumlamalarina

yardimci "kestirme  yollar"

zaman hata yapmalarina neden olurlar.

Bireyler yeni bilgilerle karsilastiklarinda 6zgiil
biligsel semalar1 araciligl ile, yeni edindikleri bilgileri
siizer, secer, kodlar ve yeni ya da varolan biligsel
yapilar iginde biitiinlestirirler. S6z konusu semalar,
bilginin bellekten geri ¢agrilmasini da etkiler. Milburn
(1998:133-156) dort degisik sema {izerinde durmustur:
Kisi semalari, kendilik semalari, rol semalari ve olay
semalar:. Kisilik semalart belirli ya da ¢ok karsilasilan
tiirden kisilerin kisilik 6zelliklerine, ya da bu kisilerin
davraniglari1  etkileyen amaglara iligkin bilgileri
igerirler. Kendilik semalar1 yas, ik, cinsiyet ya da
meslekler gibi, genel toplumsal siniflandirmalara iligkin
bilgileri igerirler. Olay semalar1 da degisik durumlara

iligkin bilgileri igerir.
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Semalarin 6nemi, onlarin bellek ve sosyal algiy1
etkileme giiclerinden kaynaklanmaktadir. Bu konuda
yapilmis sayisiz aragtirmalar mevcut. Propaganda
alaninda en ¢ok kullanilan ydntem sema iiretmektir.
Insanlarm belleklerine yerlestirilen semalar, ihtiyac
duyuldugunda geri cagrilacaktir. Bu kalip yargilama
siirecinin de baslamasi demektir.

Yargida bulunmamizi kolaylagtiran bu kestirme
yollar, temel verilerin gozardi edilerek temsil edicilige
glivenme, ¢ok kiiciik ve istisna olay ve orneklerin
genellestirilmesi ve benzer olaylarin ammsanma
kolayligi temelinde yargilarda bulunmayi beraberinde
getirir.

Sema kavrami hem inang / bilgi yapilarini hem de
problem ¢ozme stratejilerini anlamada kavramsal bir
cergeve saglar. Propagandacilar, rakipleri hakkinda
deger  yikli  semalar  gelistirerek,
kamuoyunun diismanligini kazandirirlar. Kamuoyunun
diismanligi1 kazanan birisinin kurtulmas1 da pek

olumsuz

miimkiin degildir. Atilan her adim, séylenen her soz
silaha doniistiiriilebilir,

Propaganda hazir kanaatler sunar. Propaganda
insanlarin muhakeme etmeden, ikna ve yineleme
yoluyla hazir regetelere inanmasini bekler (Doob,
1966:240). Cagdas propagandanin Onciilerinden olan
Hitler, halkin ¢ogunlugunun diplomat ya da
hukukg¢ulardan olusmadigini, bu nedenle
arglimanlarinin alternatiflerini vermeyen tek yonlii
Amerikan ve Ingiliz savas propagandasinin psikolojik
acidan etkili oldugunu ve Almanlar'in da bdyle
yapmast  gerektigini  belirtmistir ~ (1939:183).
Propagandaci olumlu ya da olumsuz olarak toplumsal
gruplarin  bakis acgilarmi  temsili olarak verir.
Alternatifi verilmediginden bu bakis agisimin dogru
oldugunu kabulleniriz.

Propagandaci, alictya  yonelik  tasarilarmi
gerceklestirmek iizere genel kitle icerisinden amaca
uygun olarak olumlu veya olumsuz (duruma gore)
genel kitleden bir 6rnek seger. Ornek kullamldik¢a

tanidik hale gelir. Yineleme ve sag-

lamlagtirma ile verilen Ornek, dislanmak ya da
olumlanmak istenen kitle ya da grubu temsil etmeye
baslar. Ornegin insa siirecinde belirli davranis
bigimleri, hareketler ve iligkiler kullanilir.

Propagandaci belirli hileler kullanarak, insanlari
kategorize eder. Temsil edilen basit ve deger ileten
kliselerle bezenir. Ancak temel ayrintilarda degistirme
yapildigindan, kolayca fark edilebilir. Basmakalip
orneklerde, yapilar ¢oziimlenerek hangi degerlerin
(agcik ve kapali) iletilmek istendigi ¢oziimlenebilir.
Temsil etmelerin arkasinda, belirli insanlar1 nasil
siniflandirmamiz  gerektigine dair deger yargilari
vardir. Bu deger yargilari ve hileler biraraya getirilerek
coztimlendiginde, belirli insan o6rneklerinin degerini
ya da degersizligini de kavramis oluruz. Bdylece
goriinen anlamin arkasindaki gizli ya da derin anlam
ortaya ¢ikartilir.

Propaganda analizinde, anlamlarin ve degerlerin
insa edilme yOntemlerini ortaya g¢ikarmak gerekir.
Materyalin nasil isledigini ve olustugunu gormek icin
parcalara aymrarak yapisini ¢ozmek gerekir. Icerik
de yapi olur.
ornek

¢Oziimlemesi ¢Oziimiine yardimci

Burada propaganda  metinleri  analiz
edilmeyeceginden, sdylem analizi ve alimlama analizi
yapilmayacaktir. Bilindigi gibi soylem c¢alismasi,
Kocaman'n da (1996: 4) belirttigi gibi, yapyr da
kapsayan ama onun dtesine gegen, dzellikle baglam,
islevi, dogal iletisim kosullarini éne ¢ikaran bir
yonelimi yansitir. Bu nedenle biz burada sadece igerik

¢ozlimlemesi tlizerinde duracagiz.

ICERIK COZUMLEMESI

Bir metin ayn1 zamanda alici ile verici arasinda bir
iletisimsel siireci ifade eder. Propaganda metinleri de
ayn1 sekilde degerlendirilmek durumundadir. Bu
nedenle herhangi bir propaganda metnini incelerken
oncelikle dikkat edilmesi gereken asamalar sunlardir:

a) fletisimsel Ortam:

Oncelikli olarak metnin ait oldugu ietisim-
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sel ortam degerlendirilmelidir. Metnin ait oldugu
ortama bagliligi analiz i¢in ¢ok Onemlidir. Ortam
degerlendirilmesi tam olarak yapilmadan metni analiz
etmek, genellikle hatali sonuglarin g¢ikmasma neden
olur. iginde bulunulan zamana ve iktidar yapilarina
gore dilin de degistigini iddia eden Gaier'e (1971; 11)
gore, mutlakiyetgi devletlerde iktidar1 elinde
bulunduranlara kars1 kullanilacak politik dil ile
parlamenter demokrasilerde kullanilan politik dil ayn1
olmaz. Dil sadece politikanin araci degildir, aksine
kullanilan politik dil ve islip da iginde bulunulan
siyasal ortamin bir gostergesidir. Mecazi anlatimlarin,

Olgiili  hicvin ve ¢ift anlamhi ifadelerin sikg¢a
kullanildigr metinler genellikle zor zamanlarin
isaretgileridir.

b) Muhatap Analizi:

Ayn1 zamanda muhatap analizi de yapmak
gerekir.

* Muhataplar kimlerdir? iletigim teorisi agisindan
bakildiginda génderici ve alici kimlerdir?

* Propaganda metnini olugturanlarin amaglari neler
olabilir? Bu tiir metinlerin aslinda genellikle
gizlenmis bir amacimin oldugu muhakkak.
Politik ve dilsel analiz metinlerin gizlenmis
amagclarini ortaya cikartir.

* Genellikle mesaji gonderen kisi ya da kurum
kendi pozisyonunun kabul goérmesini ve
rakibinin ise kii¢iik diigiiriilmesini hedefler.

+ Zor olan, alicnmn amacmi saptamaktir. Ornegin,
segimlerle ilgili bir partinin toplantisma ya da
gosterisine katilan her bireyin o parti ya da goriisii
destekledigi anlamu ¢ikmaz. Bu nedenle alict
konumundaki kisilerin amaglarmi da saptamak
gereklidir. Ornegin merak, bilgilenme, kendini
bulma ya da taraftarlhik giidiileriyle orada
bulunulabilir.

¢) Propaganda - Reklam;

Propaganda s6zciigiiniin gegmisten kaynaklanan
olumsuz ¢agrisimlari nedeni ile, modern
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yonetimlerde yapilan igerigi
propaganda olsa da adi genellikle propaganda olarak
Modern
propaganda tekniklerini bilse dahi, kendisi {izerinde
uygulanan karmasik propaganda ve giidiileme
faaliyetlerinin farkina varmaz. Parti, dernek, vakif v.b.
halka acik

toplantilari, ilan ya da reklamlar1 gibi faaliyetleri,

is ya da eylemin

aciklanmaz. insan  gecmiste  yapilan

kuruluslarin  periyodikleri, biltenleri,

aslinda propagandadan bagka bir sey degildir.

"Halkla Iliskiler" "Kamuoyu
Calismalar1" adi altinda gergeklessin, ikna ve telkin
yontemlerini kullanan biitiin eylemlerin arkasinda tek
bir amag¢ vardir: Halkin gériislerini etkilemek. Bu

Ister isterse

anlamda hem reklamcilik, hem tanitim, propaganda
kapsaminda degerlendirilebilir. Ozellikle ikinci diinya
savagi sonrasinda, {ilkelerin kalkinma yarigsma
girmeleri, devletleri 6zellikle ekonomik ve toplumsal
konularda diizenlemeler yapmaya mecbur etmistir. Bu
nedenle ikinci diinya savasi sonrasi toplumsal bellekte
olumsuz c¢agrisimlar yaptiran propaganda kavrami
yerine kullanilan halkla iligkiler de, kimi kez
propaganda niteligi kazanmis, kimi kez de emredici
tarzda kurulustan kitleye tek yonlii bilgi verme ya da
talimat aktarmaya doniismiistiir (Uysal, 1998:16).
Oztug (1999: 13 - 14), siyasal iletisim tiirii olan
propagandanin akil dist ve aldatict bir ikna bigimi
olduguna dair yaygin bir inancin gelismesiyle birlikte,
cagdas demokrasilerde yoneten ile yonetilen arasinda
iletimin (etki - bilgi akiginin) bigiminde farkli yapilara
belirtir. Bu
yerine

gereksinim  duyuldugunu nedenle

propaganda ¢aligmalari imaj ve reklam

calismalari iizerinde yogunlasir.

Etik ve kiiltiirel elestiriler, geleneksel propaganda

tekniklerini iletisim teknolojisindeki  geligsmelere
paralel olarak etkiledi. Savas sonrasi propaganda
teknikleri, iletisim bilimcilerin uzmanlik bilgileri ile
zenginlestirilmis, donemin ruhunu yansitan soz
sanatlartyla bezenmis, gorsel efektler ve sloganlarla

siislenmis ve siirekli
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tekrar edilerek belleklere kazmmmistir. Koker'in de
ifade ettigi gibi (1998: 102), savas sonrasinda kitle
propaganda "de-
mokratiklestirilmis" ve resim, miizik gibi anlatim

iletigim bilimcilerince
teknikleri ilave edilmis, dedikodu ve rivayetler, kalip
yargilar (stereotip) etkileme giicline sahip toplumsal
olgular olarak kullanilmistir.

Bu nedenle cagdas propaganda caligmalarinda
artik reklam ajanslari, arastirma sirketleri, iletigimciler
ve basin danigmanlart gorev almaya baglamistir.

Boyle olunca propaganda artik reklamin bir kolu
olmaya baglamistir. Reklamin, satiglart ve ciroyu
artirmaya yonelik amaclar1 vardir (Koszyk ve Pruys,
1969). Propaganda ise politikanin reklam ediligidir.
Reklamin amaci parasal gelir elde etmek iken,
propagandanin amact ideoloji aktarimi ya da yeni bir
diinya gOriisi sunmaktir. Ancak unutulmamasi
gereken bir nokta ise, ideolojilerin somut materyalist
amaglara hizmet etmeleridir.

Oncelikle politik propaganda ile reklam arasinda
bir cok benzerligin oldugu unutulmamalidir. Bu
nedenle dilin bir ¢ok faktoriinlin yanisira reklam etkisi
iizerinde durmak gerekecektir. Bunu saglamak icin
dogal olarak dilden baska araclarin da kullanildigi
unutulmamalidir. Bunlar arasinda en 6nemlileri resim,
grafik, ses, renk ve goriintiilerdir. Bu faktorlerden
herhangi birinde yapilan hata, metnin ya da
propagandanin tamaminin yanlis anlagilmasina neden
olabilir. Propaganda metinlerinin analizinde grafik
tizerinde  Onemle  durmak

elementlerin  roli

gerekecektir.

Propaganda dilinin analizi i¢cin Ruth Romer'in
(1971) ekonomik .amagl ilanlar igin gelistirdigi
kriterleri kullanmak yerinde olacaktir. Buna gore
asagidaki kriterlere dikkat etmek gerekecektir:

» Kelimeler (isimler ve sifatlar)

* Kelime sec¢imi (kelimelerin kullanim sikli-

g1, metin icerisinde kelimelerin anlambilimsel
yonden incelenmesi, farkli kontekslerde ya da
ayni metnin ilerleyen asamalarinda kelimeleri
anlam yiikselmelerinde kullanimi gibi (klimax),
degerini yiikselten c¢agrilar (appelative), dil
seviyesi ya da iisliibu, anahtar sozciikler;

* Ciumle kurulusu (ciimlelerin uzunluklari, yarim
birakilmasi, anlasilmasi basit

kelimeler),

ya da zor

» Retorik araglar (tekrarlar, iddialar, emir, hitap,
olumsuzlastirma, ima ve atifta bulunmalar).

Bu tirden her bir fenomeni dikkate alan bir

incelemenin ardindan daha {ist baglamda bir
degerlendirme yapmak gerekecektir. Ornegin politik
propaganda normal dili etkiliyor mu? Propaganda her
zaman yeni bir dil de olusturur. Bu nedenle dilin hangi
oranda istismar edildigine bakmak gerekecektir.
Kullanilan dilin semantik anlami her zaman sabit
kalmamaktadir, o halde degisen anlam konteksleri
Ideolojik  dilin
taninmayacak derecede dilin farkli kullanimlarini
yansttirlar. Bu sozcilikler genel dile girmislerdir ve
icerik olarak orada etkilerini gosterirler. Bununla

birlikte her zaman yeniden daha ince bir sekilde

nelerdir? anahtar  sOzcikleri

diizeltmeler yapilmaya c¢alisilir.  Ayrica dikkat
edilmesi  gereken, sozciiklerin  ifade ettikleri
degerlerdir.  Propaganda  dilindeki  sozciikler

hakkindaki semantik incelemeler ayn1 zamanda politik
alanda yapilan degisimlerin de bir yansimasidir.

d) Retorik :

Propaganda dilinin analizinde en 6nemli nokta
retorik analizdir. Propagandistin kendi konumunu
yiiceltmeye ve kendi hakliligini kanitlamaya yonelik
yaptigi  propagandada’ ifade
ornekleri kisaca sunlar olabilir:

kullandig1r  retorik

* Mesaji gonderene iliskin olumlu tamlamalarin

siralanmasi.

* Mesaj1 gdnderene dair olumlu yonlerin 6ne
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cikartilmast

» Kendi pozisyonuna iligkin dinamik sozciikleri
kullanmak.

* Kendi kazanimlarmi ve basarilarimi  6ne
¢ikartmak.

* Kendi bulundugu konumu olumlu degerlerle
iligkilendirmek.

* Kendi hatalarmin faturasini bagkalarma ya da
sartlara baglamak.

* Kendi amaglarini verilen ¢ok az ve smirl sayida
somut ornekle, olumlu olarak genellestirmek.

* Kendi cikarlarim genelin ¢ikarlar gibi sunmak.

+ Kendi konumunu desteklemek icin
kuskulanilmayacak, tehlikesiz 6rnekler ile sahit
tutmak ya da onlardan alintt yapmak.

* Okuyucu ya da izleyiciyi Ozdeslestirmeye
cagirmak.

Rakiple ilgili iddialarin sunumunda ve onu kiigiik

diistirmede kullanilacak teknikler sunlar olabilir:

* Rakibe ait biitiin
kullanmak.

* Olumsuz yonlerin 6ne ¢ikartilmasi.

» Kisaca yukarida olumlu olarak neleri sira-
ladiysak onlarin tam aksini yaparak olumsuz

olumsuz tamlamalari

tarzda rakibi sunmak diyebiliriz.
Propagandada itidal ve yatistirma olmaz. itidal ile
kastettigimiz ~ toplumu  birlestiren,  kaynastiran

unsurlarn 6ne ¢ikartilmasi, zithklar ve farkliliklar
hakkinda anlayish olmak ve hos karsilamak sayilabilir.
Bu tilir unsurlar ayn1 zamanda milli giivenligin de
temel unsurlaridir. Ulkenin teme! degerleri, siyasal
sOylemleri, yonetim kiiltiirii ve gelenekleri dikkate
almmadan yapilan propagandalar, ¢ok iyi kurgulanmis
olsalar da basarili olamazlar.

e) Politik Ideolojik Boyutlar:

Propaganda metinleri ¢aligma ayni zamanda
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ideoloji elestirisini de icerir. Ancak bununla birlikte
propaganda metinlerinin analizinde, analizci kendi
diinya goriisiinii ve olaylara bakig agistm metnin
analizinde temel kriter olarak almamali. O zaman
metnin mesajindan ziyade analistin mesaji ortaya
cikartilmig olur. Politik propagandanin analizinde
sadece metnin iginde kalmarak yapilacak edebi ya da
dilsel analizler yeterli olamaz. Metnin digina ¢tkmadan
yapilan metin analizine politik, ideolojik ve ekonomik
arastirma kriterleri de eklenmelidir. Bu baglamda
dikkat edilmesi gereken noktalar sunlardir:

e tarthsel, politik konumlanmalar (metnin
zamanla iliskisi, tarihsel arka plani; tarihsel ya
da politik anlami);

* metnin  ideolojik  konumu
marksist, liberal v.b.)

* dilin politik etkisi.

f) Politik Propagandanin Teorisi ve Pratigi:

(muhafazakar,

Propaganday1 yapan her grup ve ideolojinin kendi
bakis agist ve diinya goriisiine uygun bir propaganda
yontemi ve buna uygun gelistirdigi propaganda
yontem ve teknikleri vardir. Bu nedenle standart
propaganda teknik ve yontemlerinden séz etmek
dogru olmaz. Omegin gegmis donemlere ait olan
propaganda tekniklerinden Hitler'in 6zellikle Kavgam
adl eserinden hareketle Hitler donemi propagandanin
teori ve pratigini karsilastrmak miimkiindiir. Hitler
kendi eserinde basarili propagandann kriterlerini
belirttigi sekilde uygulamistir.

Ayni sekilde komiinist propagandanin temel ayrim

farki, ancak Lenin'in teorik yazisini okuduktan sonra
anlamak miimkiindiir. Sonug olarak her ideolojiye ait
propaganday1 aym kriterlerle analiz etmek miimkiin
degildir.
g) Kesisen ve Ayrisan Noktalar:

Bu boliimde farkli boyutlar degerlendirilebilir:

*Kronolojik bakis agilan: Belirli dénemlere ait
metinlerin dil ve igerik yoniinden ortak yon-
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leri var mudir? Ornegin 80'li yillarda yazilmis bir
metin ile bugiin yazilmis bir metin arasinda hangi
farklar olabilir?

* Enformasyon ve goriis: Propaganda metinleri
belirli konular hakkinda insanlar1 bilgilendiriyorlar
m1? Bu bilgilendirme nasil gerceklestiriliyor? Bilgi
metnin icerisinde nasil bir fonksiyon icra ediyor?
Enformasyon ile kisisel goriis arasindaki iligki nas1l?

« Ideolojik dilin belirli dénemlerde kullandig
sozclklerin s6zciik semantikleri tizerinde durma;

e Kullanilan araglara gore dilsel farkliliklarin
aragtirilmast: Ornegin gazetelerde yapilan
propagandalarda mecazi aktarimlar kelime oyunlart ile
yapilirken, televizyon  kanallarinda  yapilan
propagandalarda mecazi aktarimlar daha ¢ok gorsel
araglar kullanilarak yapilmaktadir.

SONUC

Her gegen giin daha da yakindan hissettigimiz
"evrensel kdy"de iletisimin Oniindeki engeller bir bir
kaldirilmaktadir. Diinyamizi ¢evreleyen uydular ve
dijital aglar, milyarlarca insanin ayn1 anda global bir
iletisime gecmesine olanak taniyor.
gegen bireyler, gegmiste hig
diisiiniilemeyecek oranda, ulusal ve uluslar istii
siyasal propagandalarla karsi karsiya kaliyorlar.
Diinyanin her tarafindan erisilen CNN, BBC,

Euronews gibi haber kaynaklarinin yanisira, her tiirlii

Bu aglan
kullanima

derinlikte ve genislikte politik enformasyonu masalara
tasiyan internet, sansiiriin her ¢esidine basarryla karst
koymakta. Alict ya da kullanici durumundaki
bireylerin, sanal alemde ucusan datalar1 siralamasi, bir
diizen igine koymasi beklenmektedir. Bu diizenleme
parametrelerini kontrol  ederse,  politik
propagandasint da yapabilecektir. Buna ragmen kose
yazarlari, gazeteciler, kamuoyu onderleri de, "esik
bekgiligi" roliinii istlenmektedirler.

kim

Uzun donem Federal Almanya sansolyeligi yapmis
olan Kohl'iin basin damigmanlarindan Wolfgang
Bergsdof'un (1990: 32) da ifade ettigi

gibi, parlamenter demokrasilerde yonetim erki,
medyay1 siyasal Iktidarin ikna araclarindan birisi olarak
goriir. Baska bir ifade ile, siyasal aktorler, aldiklar
kararlarin kamuoyu tarafindan, o6zellikle de ilgililer
tarafindan kabul edilmesini isterler. Sarcinelli'ye
(1991: 470) gore siyasal iletisimin en temel amact
halkin rizasi kazanmaktir. Ancak siyasal aktorlerin
tercih ettikleri iletisim tarzi, kendi mesajlarin1 halka
iletmek seklinde, tek yonlii gelisir. Siyasal erk
tarafindan gelistirilen soylem, kamuoyu ¢alismalari ile,
politik  reklamlar ile, bilgilendirici  c¢aligma
dokiimanlar1 ile ve en Onemlisi medya araciligt ile
sunulan argiimanlar ile hedef kitleye iletilir. Modern
diinyada politik faaliyetlerden cok, yapilan faaliyetin
nasil sunulacagi ve tanimlanacagi énem kazanmustir.
Bagkan Busch'un ulusal giivenlik .danigmani Brendt
Scowcroft, gorevi Saraydaki
tartisgmalarm %70'inin uluslar arasi kriz durumlarinin
medyada nasil tanimlandigi, yansitildigr ve ilgili
iilkelerde nasil karsilandigini tartismakla gecirildigini
iddia etmektedir (Hoge, 1995:266). Tek basma bu
ornekler dahi, propaganda tekniklerini yeniden
tanimanin ve tanitmanin énemini ortaya koymaktadir.

stiresince  Beyaz

Stratejik propagandalarda kisa ya da orta vadeli
hedefler belirlenir. ilk hedef giiven kazanmaktir. Tlgili
kurum, parti, kisi ya da kitlede olumlu bir imaj
olusturmak ve kabul goérmek oOnemlidir. Uydular
araciligl ile biitin diinyay1 kaplayan Hollywood'un
eglence diinyast, dili ve konsepti bakimindan Amerika
ve Avrupa'nin digindaki kiiltiirleri tehdit eden internet,
Ozgiinliigii ve yerelligi reddederek batili bir yasam
tarzinin ~ propagandasini  yapmaktadir.  Prestijli
markalarin imaj diinyasinda en {ist sirada yer aldigi,
global koyiin "MacDonaldslastig1" bir diinyaya karsi
koymak tersine kiirek ¢ekmektir.

O halde yapilmasi  gereken  saldirgan
milliyetgilikler, etnik ayrimciliklar ve tepkisel
radikallikler yerine, diinyamiz1 ¢evreleyen yeni

aglarda yapilan propagandayi tanimak, diinya iletisim
kanalma katilmak ve ortak amagclart paylagan
insanlarla global iletisime gegmektir.
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RECOGNITION OF PROPAGANDA AS A
TOOL OF POLITICAL COMMUNICATION AND
THE ANALYSIS OF PROPAGANDA TEXTS

Seref ATES
Gaczi University
Gazi Education Faculty

ABSTRACT

Understanding the essence of the social conflicts, knowing the
propagandist, recognising and evaluating their techniques, establishing
the real motives behind their behaviours, estimating their messages in
view of the values of contemporary society and of course in view of
understanding its position in the political processes in a democracy.
For this reason, our study focuses on how propaganda contexts are
recognised.

Key Words :
Propaganda, Change of Attitudes and Behaviour, Text Analysis
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MPONATAHIA KAK ®OPMA ITIOJIUTHUYECKOI'O
B3AMMOJENCTBUA ¥ PACHIM®POBKHU TEKCTOB

Hou. Ip. llleped Arem
Yausepcuret "azu
IMeparoruyeckuii paxynprer ['asu

PE3IOME

Jlist Toro 4To6B! MOHATH CYMIHOCTh OOIECTBEHHBIX (IPOTHBOPEYHNH, y3HATE MOOIIKE
(eHOMEH mponaraHisl, MOHATH W IPOAHATHZUPOBATH €€ TEXHUYECKHE NPUEMEI,
OTIpEeJeNUTs MCTHHHBIE MMIIYJIBCHI M MOTHBBI, KOTOPBIE CTOAT 33 NOBEIEHHEM, B
CTIEKTpe LEHHOCTEH COBPEMEHHOTO OOWECTBA U KOHEYHO K€, MEPCOHANBHBIX
HHTEPECOB, BaXHO NOHATH MECTO MPONAraHAbl B Ipoleccax B AEMOKDPATHYECKOH
cucreMe.

B 5TO# CBA3M 3MMLEHTPOM JAHHOH CTAThH SBIAETCA BONPOC O TOM KaK MOXKHO
ONPENENHTE IIPONAraHANYeCKHe TEKCTHL.

Karouesnle ciioBa:
Iponaranna, U3MEHEHUE TTOBEJCHMUS, AHATU3 TEKCTa
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Diizeltme:
12. Saymizda, Dog¢. Dr. Sinasi GUNDUZ'in
"Kadim Ortadogudan Orta Asya'ya Nevruz" baglikl

makalesinin  son paragrafi  yanhighkla eksik
yayimlanmustir.

Makalenin son paragrafi soyle olacaktir:

"Adriyatik sahillerinden Cin'e kadar genis bir
cografyada hem Mecusiler (Gabarlar, Parsiler) ve
Miisliiman olmayan Tiirk topluluklari gi-

bi ¢esitli gayrimiislim topluluklarca hem de birgok
Miisliiman halk tarafindan kutlanan Nevruz, her ne
kadar koken itibartyla iran gelenefine ait gesitli
unsurlar tastyor olsa da giiniimiizde dinler ve halklar
iistil bir goriiniime sahiptir. Birgok Miisliiman halk
tarafindan kutlanmakla birlikte bu festival, islami bir
bayram degil, geleneksel bir halk festivalidir."

Yazarmdan ve okuyucularimizdan 6ziir dileriz.
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DUYURU

AHMET YESEVI UNIiVERSITESI
KENDi OGRENCISINi KENDiSi SECECEK VE YERLESTIRECEK

Ahmet Yesevi Universitesi kendi istegiyle OSS-2000'den ayrilmistir. OSYM smav
sistemi yillardan beri bilgi ve yeteneklerine gore Ogrencileri siralamada oldukg¢a basarili
olmakla birlikte bu sistem, Ogrencilerin yerlestirilmelerinde test teknigi ile dlgiilemeyecek
Ozelliklerini dikkate alamamaktadir. Ozel kanunu ve misyonu nedeniyle Ahmet Yesevi
Universitesine kabul edilecek dgrenciler i¢in bu dzellikler ¢ok énemlidir. Bu nedenle Ahmet
Yesevi Universitesi Miitevelli Heyet Baskanligi, kendi 6grencisini kendisinin se¢gmesine ve
yerlestirmesine karar vermistir.

Tirkiye Cumhuriyeti ve Kazakistan Cumhuriyeti tarafindan birlikte kurulmug olan
Ahmet Yesevi Universitesi, Tiirk diinyasinin ilk ortak devlet iiniversitesidir. Universite,
devlet iiniversitesi olmasina ragmen tam anlamiyla idari, mali ve akademik 6zerklige sahiptir.
Universitenin vermis oldugu diplomalarin her iki iilkede aymi alan ve aymi diizeydeki
diplomalara denkligi kanunen saglanmistir. Her iki iilkenin Bakanlar Kurulunca onaylanmis
olan Universite Tiiziigiiniin birinci maddesinde Universitenin kurulus amacinin "Tiirkiye
Cumbhuriyeti, Kazakistan Cumhuriyeti ve diger Tiirk Cumhuriyetleri ile Tiirk
Topluluklarindaki iiniversite caginda bulunan genclerin bir ¢ati altinda Tiirkliik bilinci
ve uluslararasi egitim ve cagdas bilimin gereklerine gore egitimlerini saglamak' oldugu
belirtilmektedir. Dolayisiyla Ahmet Yesevi Universitesine dgrenci olarak kabul edilmek her
seyden Once bir goniil isi ve Oviniilecek bir ayricaliktir. Elbette bagvuruda bulunacak
adaylarda YOK ve OSYM tarafindan belirlenecek en az 120 OSS puani gibi asgari bilim ve
yetenek puanlar1 dikkate alinacaktir. Ancak adaylarin sahip olduklar1 Tirkliikk bilincini ve
Tiirk Devlet ve Topluluklarindan gelen Ogrencilerle bir sevgi yumag: olusturarak bir cati
altinda egitim gérme arzu ve potansiyelini OSYM smavlarindan elde edilen puanlarla 6lgmek
imkansizdir. Bu nedenle, Ahmet Yesevi Universitesine bagvuran 6grenciler, OSS smavina ek
olarak Tiirkliik bilinci ve Tiirk kiiltiirii konularinda Miitevelli Heyet'ce olusturulacak jiiriler
tarafindan baraj niteliginde yazili ve szl bir sinava tabi tutulacaklardir. Baraj sinavini gecen
ogrenciler, OSYS puanlarina agirlik verilerek tercih siralarma gore yerlestirileceklerdir.

2000-2001 egitim yilinda Ahmet Yesevi Universitesinin Tiirkiye'den dgrenci kabul
edecek yiiksekdgretim programlart ve kontenjanlari asagida belirtilmistir. Ahmet Yesevi
Universitesi'nin  grenci alimiyla ilgili resmi bilgi ve agiklamalar, OSS-2000 smav
sonuglarinin OSYM'ce ilan edilmesini takip eden hafta iginde gazete ilan1 yoluyla adaylara
ayrica duyurulacaktir. Ahmet Yesevi Universitesi hakkinda daha ayrintili bilgiler ve
duyurular www.yesevi.edu.tr web adresinden takip edilebilir.
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AHMET YESEVi UNiVERSITESI
2000 - 2001 EGITIM/OGRETIM YILI

OGRENCI KONTENJANLARI
Programin Adi Ogr. Puan Genel
Siire Tiirii Kon.
Iktisat Fakiiltesi (Tiirkistan)
Bilgi Islem ve Enformatik 4 EA 10
Matematik 4 SAY 10
Isletme 4 EA 15
Uluslararas1 Ekonomik Iliskiler 4 EA 15
Turizm Isletmeciligi 4 SOz 15
Uluslararas: iliskiler 4 EA 15
Bilgisayar ve Enformasyon Donanimi 5 SAY 10
Sarkiyat Fakiiltesi (Tiirkistan)
Uluslararas1 Gazetecilik 4 SOz 10
Tarih-Filoloii Fakiiltesi (Tiirkistan) )
Tirk Memleketleri Tarihi 4 SOZ 8
Miizecilik ve Eski Eserleri Koruma 4 5
Tiirk Dili ve Edebiyati 4 sOZ 15
Sosyoloji 4 SOz 5
Filoloji Fakiiltesi (Cimkent)
Miitercim-Terciimanlik (Rusga-Ing.) 4 DIL 10
Fizik-Matematik Fakiiltesi (Cimkent)
Bilgi Islem Enformatik 4" SAY 10
Sanat Fakiiltesi (Cimkent)
Dekorasyon 4 SOZ 5
Grafik 4 EA 5
Ekoloji Fakiiltesi (Kentav)
Ekoloji-Cevre Miihendisligi 4 SAY 12
Sanat Fakiiltesi (Kentav)
Aktorliik Sanati 4 SOz 5

NOT: Ogretim siiresine bir y1l zorunlu hazirlik siifi dahil degildir.
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(et.al) is added.

.......................... Ipekten,et.al, (1975).

Full reference including all the names should be given in the list of references at the end of the
article.

c. If an unreachable source is quoted within the text from an available source it should be in
dicated as follows :

................ : .o Kopriilii (191i: in Celik 1998)

d. Personal communications can be indicated by giving the last name(s), the date(s) but full
references should be stated at the end of the article.

LIST OF REFENCES
a. For periodicals :

The name(s) of author(s), date, the title of the article, the name of the periodical in full, volume
# issue# and page numbers should be quoted.

b. For submitted papers at conferences and /or symposiums:

The name(s) of author(s) , the date, the title of the paper(s), the name/title of the
conference/symposium, editor(s), publishing company, volume number, place of organization and
page number should be indicated.

c. For books

The name(s) of author(s) , the date, the title of the book (first letters capitalised) publishing
company, , the city where it was published , number of pages should be specified.



d. For reports, theses and dissertations

The name(s) of author(s), the date, the title of the theses or report, name of the institution or
university, archives number, published or unpublished should be specified.

HOW TO FORWARD THE ARTICLES

The articles duly prepared in accordance with the principles set forth on the foregoing pages are
to be sent in three copies (one original, two copied forms) to BILIG for publication to the address
given below. The last corrected fair copies in diskets and originalfigures are to reach BILIG within
not later than one month. Minor editting and re-arrangements may be done by the editorial board.

CORRESPONDENCE ADDRESS:
Bilig Dergisi Editorliigii
Ahmet Yesevi Universitesi

Miitevelli Heyet Baskanligt

Taskent Caddesi, 10.sok. No: 30 06430
Bahgelfevler, Ankara-Tiirklye

Te: (0312) 215 22 06
Fax: (0312) 215 22 09

e-mail : Bilig @ yesevi.edu.tr
http : // www.veseui.edu.tr/bilig




BILIG / YAYIM ILKELERI

Bilig bahar, yaz,sonbahar, kis olmak iizere yilda dort sayr yayimlanir. Her yilin sonunda
derginin yillik dizini ¢ikarilir; Yaym Kurulu tarafindan belirlenecek kiitiiphanelere,
uluslararas1 endeks kurumlarina ve abonelere -yayimlandig: tarihten itibaren bir ay igerisinde-
gonderilir.

AMAC
Bilig'in yayim amaci;

* Tirk diinyasinin kiiltiir zenginliklerini, tarihi ve giincel gerceklerini bilimsel 6l¢iiler icerisinde
ortaya koymak;

* Tiirk diinyasina ilgi duyan, bu konuda fikir iireten uzman ve bilim adamlarina ulagmak;

» Tiirk diinyasi ile ilgili olarak, uluslararasi diizeyde yapilan bilimsel ¢aligmalar1 izlemek, bunlar1
ilgili bilim adamlarina, uzmanlara ve ilgili kamuoyuna duyurmak;

tir.

KONU

Bilig, Tirk diinyasinin sosyal bilimler dergisidir. Bilig'de yayimlanacak yazilar sosyal bilimler
alani ile ilgili konular bagta olmak tizere, Tirk diinyasinin tarihi ve gilincel problemlerini ortaya
koyan, bu problemlere ¢6ziim Onerileri igeren yazilar olmalidir.

MUHTEVA
Bilig'e gonderilecek yazilarda;
* Alaninda bir boslugu dolduracak; arastirmaya dayali 6zgiin makale,

* Daha Once yazilmis yazi ve calismalar1 zengin bir kaynakcaya dayanarak degerlendiren,
elestiren ve bu konuda yeni ve dikkate deger goriisler ortaya koyan aragtirma ve inceleme yazisi,

* Tiirk Diinyas: ile ilgili konularda eser ve ¢alismalariyla taninmig kisi ve gruplara anlagmali
olarak yaptirilacak aragtirma,

» Tiirk Diinyasi ile ilgili eser, yazi, sahsiyet ve yeni faaliyetleri tanitan, duyuran, haber veren kisa
yazilar,

olma 6zelligi aranir.
Arastirma ve inceleme yazilarmin Bilig'de yayimlanabilmesi i¢in daha once bir bagka yaymn

organinda yayimlanmamis veya yayimlanmak {iizere kabul edilmemis olmas1 gerekir. Daha 6nce
bir bilimsel kongrede sunulmus tebligler, bu durumu belirtmek sartiyla yayima kabul edilebilir.



YAZILARIN DEGERLENDIRILMESI

Bilig'de yayimlanmak lizere gonderilen yazilar 6nce amag, konu, muhteva, sunus tarzi ve yazim
kurallarina uygunluk yonlerinden Yaym Kurulu'nca incelenir. Bu ydnleriyle uygun bulunanlar,
bilimsel bakimdan degerlendirilmek {izere, alaninda eser ve c¢aligmalariyla taninmis iki hakeme
gonderilir. Hakem raporlar gizlidir ve 5 yil siireyle saklanir. Hakem raporlarindan biri olumlu, digeri
olumsuz oldugu takdirde, yazi iigiincii bir hakeme gdonderilebilir.

Yazarlar, hakem ve Yayin Kurulu'nun elestiri, 6neri ve diizeltmelerini dikkate almak zorundadirlar.
Katilmadiklar1 hususlar oldugunda bunlar1 ayr bir sayfada, gerekceleri ile birlikte agiklama hakkina
da sahiptirler. Yayima kabul edilmeyen yazilarin yalnizca birinci niishalari istek halinde yazarlarina
iade edilir.

Bilig'de yayimlanmasi kabul edilen yazilarin te'lif hakki Ahmet Yesevi Universitesine
Yardim Vakfi'na devredilmis sayilir.

Yaymmlanan yazilardaki goriislerin sorumlulugu yazarlarma aittir. Yaz1 ve fotograflar, kaynak
gosterilerek alint1 yapilabilir.

Yayimlanmas1 kararlastirilan yazilarin yazarlarma ve hakemlerine, telif ve inceleme ficreti, yayim
tarihinden itibaren 1 ay igerisinde ddenir. Ucret miktar1 Yaymn Kurulu'nun dnerisi iizerine Yonetim
Kurulu'neca belirlenir.

YAZIM DiLi

Bilig'in yazim dili Tiirkiye Tiirkgesi'dir. Ancak her sayida derginin iigte bir oranini1 gegmeyecek
sekilde Ingilizce yazilara da yer verilebilir. Tiirkiye Tiirkgesi disindaki Tiirk lehgelerinde hazirlanmis
yazilar, gerektigi takdirde Yayin Kurulu'nun karari ile Tiirkiye Tiirkgesi'ne aktarildiktan sonra
degerlendirilir.

Yayimlanacak yazilarm Tiirkce dzetlerinin yanisira Ingilizce ve Rusga dzetleri de verilir.

YAZIM KURALLARI
Makalenin Yapisi

Makalenin genel olarak asagida belirtilen diizene gore sunulmasina 6zen gosterilmelidir:

1) Baslik
2) Yazar ad(lar)1 ve adres(ler)i

(Hepsi Latin/Tiirk harfleriyle olmak iizere yazar adlari, soyadi biiyiik harflerle olmak tizere koyu
karakterde, adresler normal italik karakterde)

3) Ozet [anahtar kelimeler eklenerek)
4) Makale, galigmanin amag, kapsam, c¢alisma yontemlerini belirten bir giris boliimiiyle baglamali;

veriler, gozlemler, goriisler, yorumlar, tartigsmalar., gibi ara ve alt boliimlerle devam etmeli; ve
nihayet tartisma ve sonuclar {veya sonuglar ve tartismalar) bolimiiyle son bulmalidir.



5) Katki belirtme (gerekiyor ise)

6) Kaynaklar Dizini

7) Ingilizce baslik ve ingilizce Ozet (Tiirkce zette oldugu gibi)
8) Rusca baslik ve Rusca Ozet (Tiirkge ézette oldugu gibi)

Bashk

Konuyu en iyi sekilde belirtmeli, 12 kelimeyi gegmemeli, tamam biiyiik harflerle ve bold
olarak yazilmalidir.

Ozet

250 kelimeyi ge¢meyecek sekilde ve yaymin diger boliimlerinden ayri1 olarak
yayimlanabilecek diizeyde yazilmig, yazinin tiimiinii en kisa, 6z bi¢imde (6zellikle ¢alismanin
amacim ve sonucunu) yansitacak nitelikte olmalidir. Ozetin bashigi ve metin kismu italik
karakterle yazilmahdir. Ozet iginde, yararlanilan kaynaklara, sekil, cizelge ve esitlik
numaralarina deginilmemelidir. Ozetin altinda bir satir bosluk birakilarak en az 3, en ¢ok 8
anahtar kelime verilmelidir.

Ana Metin

Makale. A4 boyutunda (29.7x21 cm.) kagitlarin {lizerine bilgisayarda 1,5 satir aralikla ve 10
punto (Times New Roman veya benzer bir yazi karakteri ile) yazilmahdir. Sayfa kenarlarinda
3'er cm. bosluk birakilmali ve sayfalar numaralandirilmalidir. Yazilar en az bes-bin, en ¢ok
onbin civarinda kelimeden olugmalidir.

Boliim Bashiklar:

Makalenin yapisim1 belirlemek ve ana metinde diizenli bir bilgi aktarimi saglamak {izere
yazida ana, ara ve alt basliklar kullanilabilir. Basliklara numara veya harf verilmemelidir.

Ana Bashklar: Bunlar, sira ile 6zet, ana metnin boliimleri, tesekkiir (varsa), kaynakgea, ekler
(varsa)'den olugmaktadir. ANA BASLIKLAR BUYUK HARFLERLE YAZILMALIDIR.

Ara Bashklar: Tamami koyu olarak yazilacak; ancak, her kelimenin ilk harfi biiytik olacak,
baslik sonunda satirbasi yapilacaktir.

Alt Bashklar: Tamami1 koyu olarak yazilacak; ancak, ilk kelimenin birinci harfi biiytlik
olacak, baglik sonuna iki nokta (iist liste) konularak yaziya ayni satirdan devam edilecektir.

Sekiller ve cizelgeler

Sekiller, kiigiiltmede ve basimda sorun yaratmamak i¢in siyah miirekkep ile, diizgiin ve
yeterli ¢izgi kalinlifinda aydinger veya beyaz kagida ¢izilmelidir. Her sekil ayr1 bir sayfada
olmalidir. Sekiller 1 (bir)'den baglayarak’ayrica numaralandirilmak ve her seklinalti-na
basligiyla birlikte dnce Tiirkge, sonra Ingilizce olarak yazilmalidir.



Cizelgeler de sekiller gibi, 1 (bir}'den baslayarak ayrica numaralandirilmak ve her ¢izelgenin iistiine
bashgiyla birlikte 6nce Tiirkge, sonra Ingilizce olarak yazilmaldir. Sekil ve ¢izelgelerin basliklari,
kisa ve 0z olarak segilmeli ve her kelimenin ilk harfi biiyiik, digerleri kiigiik harflerle yazilmalidir.
Gerekli durumlarda agiklayici dipnotlara veya kisaltmalara sekil ve gizelgelerin hemen altinda yer
verilmelidir.

Resimler

Parlak, sert {yiiksek kontrastli) fotograf kagidina basilmalidir. Ayrica sekiller i¢in verilen kurallara
uyulmalidir. Ozel kosullarda renkli resim baskis1 yapilabilecektir.

Sekil, gizelge ve resimler toplam 10 sayfayr agmamalidir. Teknik imkana sahip yazarlar, sekil, ¢izelge
ve resimleri aynen basilabilecek nitelikte olmak sarti ile metin igindeki yerlerine yerlestirebilirler. Bu
imkana sahip olmayanlar, bunlar i¢in metin i¢inde ayni1 boyutta bosluk birakarak i¢ine sekil, ¢izelge
veya resim numalarn1 yazarlar.

Metin i¢cinde Kaynak Verme

Metin i¢inde kaynak vermede asagidaki orneklere uyulmali, kesinlikle dipnot seklinde kaynak goster
itmemelidir:

a) Metin i¢inde tek yazarl kaynaklara deginme yapilirken, asagidaki orneklerde oldugu gibi, once
arastiricinin soyadi, sonra parantez i¢inde yayim tarihi verilir.

... Koksoy (1998)

... Bazi aragtirmacilar (Bilgegll, 1970, Kaplan, 1974, Aktas, 1990)

b) Cok yazarli yayinlara metin i¢inde deginilirken, asagidaki gibi ilk yazar adi belirtilme li, digerleri
icin vd. harfleri kullanilmalidir. Ancak kaynaklar dizini'nde biitiin yazarlarin isimleri yer almalidir.

... Ipekten vd. (1975)

¢) Ulasilamayan bir yayma metin i¢inde deginme yapilirken bu kaynakla birlikte alintinin yapildigi
kaynak da asagidaki gibi belirtilmelidir.

..Kopriilii (1911; Celik, 1998'den)

d) Kisisel goriismelere metin ic¢inde -soyadi ve tarih belirtilerek- deginilmeli, ayrica kay naklar
dizini'nde de belirtilmelidir.

Kaynaklar Dizini
a) Siireli yaymlar i¢in:

Yazar ad(lar)y, tarih, makalenin bashigi, siireli yaymin ad1 {kisaltilmamusg), cilt no (sayt no), sayfa no.

b) Bildiriler igin:



Yazar ad(lar)s, tarih, bildirinin baslig1, ssmpozyumun veya kongrenin adi, editor(ler), basimevi, cilt
no, diizenlendigi yerin adi, sayfa no.

¢) Kitaplar i¢in:

Yazar ad(lar)y, tarih, kitabin ad1 (ilk harfleri biiyiik), yayinevi, basildigi sehrin adi, sayfa sayisi.

d) Raporlar ve tezler igin;

Yazar ad(lar)i, tarih, raporun veya tezin basligi, kurulus veya iiniversitenin adi, arsiv no /varsa/, sayfa
say1s1, yayimlanip-yayimlanmadigi.

YAZILARIN GONDERILMESI

Bilig'de yayimlanmak tizere -yukarida belirtilen ilkelere uygun olarak- hazirlanmis yazilar, biri
orijinal, diger ikisi fotokopi olmak iizere asagidaki adrese gonderilir. Yayima kabul edilen yazilarin
son diizeltmeleri yapilmis bilgisayar disketleri ile sekillerin orijinalleri en ge¢ bir ay i¢inde yukarida
belirtilen adrese ulagtirilir. Yaym Kurulu'nca, esasa yonelik olmayan kii¢iik diizeltmeler yapilabilir.

YAZISMA ADRESI
Bilig Dergisi Editorligii
Ahmet Yesevi Universitesi
Miitevelli Heyet Baskanlig1
Taskent Cad. 10. Sok. No: 30

06430 Bahgelievle/ANKARA

Tel: (0312) 215 22 06
Fax: (0312} 21522 09
e-mail: bilig @ yesevi. edu. tr
http: // www.yesevi.edu.tr/bilig




bilig 'DEN DUYURU

Tiirk Diinyasinin Sosyal Bilimler Dergisi olan bilig, uluslararasi standartlara
uygun, hakemli bir dergidir. Bu sayidan itibaren bilig, hem ABD'deki Cambridge
Scientific Abstracts'in Sociological Abstracts Managing Editorliigii tarafindan hem
de Ingiltere'deki London School of Economics'in International Bibliografy of Social
Sciences (IB-

SS) tarafindan diizenli olarak taranmaktadir. Boylece bilig, tam anlamiyla uluslararasi
bir bilim dergisi hiiviyetine kavugmustur.

Yilda 4 defa (kis, ilkbahar, yaz, sonbahar) yayimlanan ve 2000 adet basilan her
saymin yurt i¢i ve yurt disindaki okurlarimiza ulastirilmasi, hem zaman almakta hem
de biiyilk bir masrafa yol agmaktadir. Bu sayidan itibaren biligi, bilisim
teknolojisinden yararlanarak, basili bir yaym olmanin yaninda bir elektronik dergi
olarak da sunuyoruz.

Amacimiz Tirk Diinyasina hizmet oldugu i¢in elektronik bilig aboneligi licretsiz
olarak gerceklestirilecektir. Ancak bilig'i daha gilizele, en giizele eristirebilmek ic¢in
dergimiz hakkinda abonelerimizin goriis ve Onerilerini bir "geri bildirim" (feed back)
sistemi ile Ogrenmek istiyoruz. Bu nedenle (ticretsiz bilig abonesi olan
okuyucularimizdan, bitigin yeni bir sayisi ellerine gectiginde, bir Onceki say1
hakkindaki  goriislerim:  http:/www.yesevi.edu.tr/bilig  adresimizdeki BILIG
MAKALELERINI DEGERLENDIRME FORMU'u doldurarak online veya faksla
bildirmelerini  rica  ediyoruz. = Formlar-daki  bilgiler istatistiksel  olarak
degerlendirilecek, gonderenlerin isimleri gizli tutulacak, tek tek aciklama
yapilmayacaktir.

Dergi ile ilgili daha fazla bilgi i¢in web adresimizi ziyaret edebilir veya uyar1 ve
Oneriler i¢in bilig@yesevi.edu.tr adresine elektronik olarak mesaj iletebilirsiniz.

Ilginize simdiden tesekkiir ederiz.

Adres:

bilig Editorligi
Taskent Caddesi,
10.Sokak No.30

06490
Bahcelievler/ANKARA
Tel:+90312 215 22 06
Fax:+90312 21522 09



BILIG MAKALELERINI DEGERLENDIRME FORMU

Degerlendirme Say: [iqindekilere Giore Makale Sira No: I

Blig LBt 00 L2030 ¢]tsflelf7]l8]lfs]

FAX |
E-MAIL |

Sizce bu makale, dayandigt materyal || Evet aollofallallallallajalo
yoniinden, alaninda bir bogluk doldu-
racak yeni gozlem ve verilere dayal, || Hayir agllajpajapajalfayala
dzgiin bir bilimsel ¢aligmamn iiriini :
miidiir? Bilemiyornm/| D [ Q|| Q2 Q1A Q|| Q]| Q
Sizce bu makale, daha 6nce yazilmig Evet allallaolliaollallallallala
yazi ve ¢alismalari degerlendiren,
elegtiren ve konu hakkinda yeni ve Hayir | (1 | a (] (] (| Qa a (]
 dikkate deger goriigler ortaya koyan
bir inceleme yazis1 midir? Biemiyornm|{| Q [ Q|| Q[ QA HO Q[ QA[QAI|Q
"Bu makaleye benzer makalelerin Bvet alaliallallallall o aollo
Bilig’de yayimlanmasini istiyor veya —
i ; - Hayir Q a Q] Qa Qa a a a O
Tiirk Diinyas1 i¢in yararh buluyor |
musunuz? Bilemiyorum Q a a 0 ] a Q a a
Bu sayidaki makaleliri, sizce en |SAF ”D “J ”J HJ “J ”J ”J ”J “J I
degerli olanina 10 puan, en az
degerdekine 1 puan vererek, deger- |SDF I ” “ ” ” ” ” ” ” [
tondicr misioie? s & Jlx i Jx Jx_Jx_Jx ] _Jx_]
Eklemek istediginiz baska goriis,
éneri ve elegtirileriniz varsa liitfen
yaziniz.
BILIG ABONE BiLGI FORMU
ADI I 1
SOYADI , |
MESLEGI | |
EGITIM DURUMU | |
ADRES | I
SEHIR [ |
ULKE | |
TELEFON | ]
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